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All About PR & Live
6.1 Interviews flhren
12 Intro 6.2 Die Presse-Konferenz im Detail
11 Die Stunde der PR 6.3 Kontakt zu Medienvertreterinnen
1.2 Wann sind Public Relations hilfreich? Was Sie schon immer iiber Pressekonferenzen, Telefonieren und Téte-a-tétes mit Journalisten
. . . . . L . o und anderen Multiplikatorinnen wissen wollten!
Sie werden iiberrascht sein. Public Relations - gekonnt und richtig eingesetzt - konnen viel fiir
Sie und Ihr Projekt tun. Es muss noch nicht einmal viel kosten. In diesem Handbuch gehen .
wir den Weg Ihrer ersten Presse-Kampagne gemeinsam - mit allem was dazu gehort. 80 P rl nt
71  Prasentation der eigenen Arbeit
22 Q&A 7.2 Buch, Katalog, Postkarte — was Sinn macht
21 Fragen Visitenkarten, Folder, Postkarten, Biicher - alles hat seine Berechtigung und seinen Platz. Wir
2.2 Antworten sehen uns an, welche Drucksorte eine sinnvolle Ergdnzung zu digitalen Formaten sein kann
2.3 Strukturieren und wie man sie am besten einsetzt.
24 Inmedias res
Um herauszufinden, was der Kern Ihres Tuns ist, wo die Quintessenz Ihres Projekts liegt, ma- 84 S OC | a I
chen Sie (gemeinsam mit Ihrem Team) dieses Quiz und erfahren Sie mehr {iber sich und Ihre
kiinftige PR-Strategie. 81 Beinclusive!
8.2 Fur Sie relevante Social Media Kanéle
8.3 Unternehmen auf Facebook, Instagram & Co. - die Basics
34 Abo g
Kommunikation heif3t heutzutage auch selbst Plattform zu sein. Die Social Media Kanile er-
31 Ihre Adressaten moglichen eine breite Palette der Darstellung Ihrer Services und Inhalte. Worauf es zu achten
3.2 Aufbau eines fiir Sie relevanten Presseverteilers gilt, steht auf diesen Seiten.
3.3 Das richtige Vis-a-Vis finden
3.4 Organisation der Adresslisten . .
% Timing
Systematisch bauen wir einen Presseverteiler auf, der auf Thre Inhalte zugeschnitten ist. Diese
Abonnentinnen-Liste ist wie eine Pflanze, um die man sich kiimmern muss, damit sie zu vol- 91 Was ist wann zu tun?
ler Pracht heranwichst, jhre Bliite entfaltet und sodann Friichte tragt. 9.2 Software zum Versenden
9.3 Individuelles Follow up aka Dranbleiben
42 TeXt Timing ist das halbe Leben. Wann es sich empfiehlt welche Aktion in Bezug auf die Presse zu
setzen, in welcher Form Sie einfach schone, informative Aussendungen machen konnen und
41  Aktualitat wie Sie dann mit Nachhaken weiterkommen, steht in diesem Kapitel.
4.2 Struktur und Inhalt der Presseaussendung
4.3 Lange des Pressetexts
4.4 Tipps zur Verbesserung des Schreibstils 102 N Utzen
45 Beispiele . . .
P 101 Was machen mit dem erschienenen Artikel?
Schreiben ist wie ein Muskel, den man trainieren kann. Talent hilft, aber um einen soliden Presse- 10.2 Sinnvoll dokumentieren und archivieren
text zu formulieren ist es nicht Voraussetzung. Hier erfahren Sie, was die Presse wissen moch- 10.3 Evaluieren - der Nutzen von Publizitat
te und wie Sie bei Journalisten Interesse fiir Ihre Inhalte wecken.
Der Artikel, der Thre Geschichte erzihlt, Thre Dienstleistung vorstellt, Ihr Produkt empfiehlt
. ist viel wert und sollte nicht ungesehen verpuffen. Wie sich Beitréige der Presse in andere Ka-
52 B | | d nile transferieren lassen und von mehr Menschen bemerkt werden konnen, erfahren Sie hier.
51 Geeignetes Bildmaterial - . “ .
52 Fotoformate fiir die Presse 108 In funf Schritten zur Verodffentlichung

5.3 Copyright
5.4 Material fur die Presse — das Presskit

Ansprechendes, aussagekriftiges Bildmaterial ist oftmals ausschlaggebend dafiir, ob ein Thema
medial erfolgreich ist. Was es zu beriicksichtigen gilt, erfahren Sie in diesem Kapitel.

Die Etappen der Pressekampagne finden Sie hier nochmals im Uberblick.
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